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(advertising) jingle (engl.)
& fr. — refrain/couplet publicitaire, sonal, jingle; themes musicaux & it. — motivo pubblicitario, sottofondo, “fingle”

ilustratie muzicala publicitard, melodie cu sonoritati atragatoare, scurta si usor de retinut, difuzata ca parte integrantad a unui video-clip
publicitar TV, unui film publicitar de cinema sau unui spot publicitar radio. Acest ,siretlic’ auditiv, usor memorizabil, transpune intr-o
forma muzicald numele marcii, sloganul, o promisiune sau un beneficiu oferit de marca etc. Tema muzicala: creatie muzicala compusa
in mod special (sau celebra), avand un continut muzical original, mult mai bogat decat un jingle, pe care marca cautd sa si-o
fnsuseasca in cadrul strategiei sale de comunicare, Tn scopul valorizarii durabile a personalitatii sale. V. sonal, spot publicitar, slogan
publicitar, voiceover.

joc comercial (gratuit)

& engl. — games of chance, retail store game, bingo

& fr. — jeu gratuit (jeu a résultat immédiat, jeu interactif, jeu gratuit avec prétirage, jeu d'association/de mariage, feu trafic)
& jt. — gioco commerciale (di fortuna/d'azzardo, aziendale)

in promovarea vanzarilor, competitie ludica al carei rezultat se datoreaza, in (mare) parte, hazardului. Contextul aplicarii: produse destinate
copiilor si adolescentilor (un joc presupune, inainte de toate, amuzament !). Variante de organizare :
O joc gratuit cu tragere la sorti - joc gratuit constand in efectuarea unei trageri la sorti a numerelor castigatoare (comunicate, de regula, prin telefon).
presa si apel telefonic;
O joc interactiv - forma de joc care se bazeaza pe utilizarea mijloacelor electronice de comunicatie (creaza interactivitate intre organizator si
Q joc de asociere (engl. - game) - joc gratuit, organizat pe principiul descoperirii unor probe vizuale, identice sau complementare (desene, imagini
sau culori care trebuie asamblate, litere care formeaza un cuvant etc. - care intra in posesia participantilor la cumpararea produsului purtator).
Unul sau mai multe dintre aceste elemente se afla intr-o cantitate redusa, potrivit numarului de castigatori prestabilit (se acorda premii sub forma
din numele celor 16 tari participante la Euro 2000 - mesaj inscris in interiorul capacului; premiu: o excursie pentru 2 persoane in oricare dintre
aceste tari;
Q instant-win;
winner per store;
joc-trafic - varianta de joc destinata sporirii traficului/circulatiei comerciale in cadrul unui punct de vanzare (fara a exista obligatia de cumparare).
Magazinul este, de regula, si punctul de strangere a buletinelor de participare si de anuntare a castigatorilor. Obiectiv: descoperirea punctului de
vanzare, cresterea frecventei de vizitare, incitare la zapping in favoarea marcii, comunicatie (cresterea vizibilitatii, crearea de interactivitate).
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V. concursuri comerciale.

jolly-pack (engl.)

metoda de preambalare a produselor alimentare, constand in folosirea de tavite sau cosulete drept suport de sustinere si o peliculd/folie
termocontractibila pentru anveloparea produselor. Suporturile pot fi simple, alveolare sau compartimentate, confectionate din carton,
pasta de celuloza, material plastic etc.

jumbo pack (engl.)
& fr. — grand format & it. — formato gigante

ambalaj de prezentare comerciald, avand un format special/gigant, folosit la desfacerea unor produse de larg consum (detergenti, bere, vin
etc.).



